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| Produktverantwortliche/r | Frau Huch

Allgemeine Produktinformationen

Produktbeschreibung

Die Presse- und Offentlichkeitsarbeit tibernimmt die Funktion
einer Art Schnitt-/ Schaltstelle zwischen Verwaltung und Biir-
ger und hat die Aufgabe, dem Birger kommunale Informatio-
nen und aktuelle Entscheidungen néher zu bringen und ver-

standlich zu machen. Zu dieser Funktion gehoren die folgen-
den Leistungen:

Herausgabe des Amtsblatts der Stadt Halberstadt
Recherche, Erarbeiten und Verfassen oder redigieren der
diverser Berichte

Verfassen und Verdéffentlichen von Reden, Laudatien und
GruR3worten

Erstellen von Informationsbroschiiren

Koordination von Beitragen der Fachbereiche/Abteilungen
Zusammenstellung und Veroffentlichung oder Vergabe
der amtlichen Bekanntmachungen in ausgewahlten Print-
medien wie dem Amtsblatt des Landkreises und dem Hal-
berstadter Tageblatt

standige Internetprasenz aller veroffentlichten Pressetexte
bei der Stadt Halberstadt

allg. Pressearbeit, Pressekonferenzen, Pressebesichti-
gungen, Pressemitteilungen

Angestrebte Ziele/ Ergeb-
nisse des Produktes

Verbesserung der
Vorgéange
zeitnahe und umfassende Information der Offentlichkeit
Erhéhung der Anzahl der Pressemitteilungen

Darstellung kommunalpolitischer

Empféanger des Produktes

Extern

Intern

Zielgruppe:
- Bevolkerung der Stadt

Organisationseinheit:

Halberstadt und der Regi-
on




Rechts- bzw.
Auftragsgrundlage

Pflichtaufgabe Pflichtaufgabe verwaltungstechnisch | freiwillige Aufgabe
erforderliche Aufgabe

hoheitlich; nicht hoheitlich; nicht hoheitlich;

nicht auf Dritte Gbertragbar ggf. auf Dritte Ubertragbar gof. auf Dritte Ubertragbar

Zum Produkt gehdrige messbare Kennzahlen

Ziel-
dimensionen
Kennzahlen | 1. Anz. Pressemitteilungen/Birgerinformation | 1. Gesamtkosten Produkt
2. Anz. amtl. Bekanntmachungen 2. Kostendeckungsgrad
3. Anz. verfasste Gru3worte/Reden des Produktes
4. Anz. Presseeinladungen (Pressekonferen- | 3. Sachkosten Produkt
zen/ Pressegesprache/ Ausschusssitzun- 4. Personalkosten Pro-
gen) dukt
5. Zeitaufwand pro Amtsblatt 5. Kosten der Bekannt-
6. Internetprasentation, Rubrik Stadt machungen
7. Anz. sonstiger Broschiren 6. Erlose aus Verkaufen
7. Zuschuss je Einwohner




